REGULAMIN KONKURSU

»,Konkurs ZUBROWKA AUDIORIVER”

§1
DEFINICJE

KONKURS

Konkurs prowadzony pod nazwg ,,Konkurs ZUBROWKA
AUDIORIVER”

REGULAMIN

Niniejszy Regulamin okresla zasady udziatu w Konkursie, jego
przebiegu, nadzoru nad jego prawidtowym przeprowadzeniem
oraz procesu reklamacyjnego. Regulamin jest dostepny na
stronie zubrowka.pl/regulamin.

ZLECAJACY

Zlecajgcym organizacje Konkursu oraz fundatorem nagréd w
Konkursie jest CEDC International sp. z 0.0. z siedzibg w
Obornikach, ul. Kowanowska 48, 64-600 Oborniki, wpisana do
Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i
Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000051098, NIP
526-020-93-95, REGON 002160096, o kapitale zaktadowym w
wysokosci 1 221 367 000,00 zt

ORGANIZATOR

OBIEKT STUDIO SPOLKA 4 OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA z siedzibg w Warszawie, Tamka
18/17, 00-349 Warszawa, Polska

CZAS TRWANIA
KONKURSU

Od dnia 29.06.2026 r. do dnia 07.07.2026 r., przy czym
czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem Nagréd oraz
rozpatrywaniem reklamacji zakonczg sie do dnia 08.07.2026 r.

UCZESTNIK

1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna,
bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22" kodeksu
cywilnego, ktéra podczas catego okresu trwania
Konkursu spetnia nastepujgce warunki:

a) jest osobg petnoletnig w dniu przestania
Zgtoszenia Konkursowego;

b) posiada miejsce zamieszkania na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej;

c) zaakceptowata  postanowienia  niniejszego
Regulaminu;

d) posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych;

e) wyraza zainteresowanie tresciami alkoholowymi;

f) posiadajg aktywne i publiczne konto na portalu
Instagram;




g) przes$la odpowiedz na Post w ramach
Zgtoszenia Konkursowego wedtug wskazowek
zawartych w Regulaminie.

Uczestnik, ktéry w ocenie Komisji Konkursowej najlepiej

ZWYCIEZCA wykona Zadanie Konkursowe i ktéremu zostanie przyznana
Nagroda.

MIEJSCE Konkurs odbywa sie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej i jest

PRZEPROWADZENIA prze*prowaf:iz.any nla tstronie znajglujazcei 'SiE- nj dportalu

KONKURSU Spo ecznosc.lowym nstagram na profilu Zubrow |p.o adresem
https://www.instagram.com/zubrowka_polska/ (dalej: ,Post”).

2ADANIE Zadanie, ktére musi wykona¢ Uczestnik, aby wzigé udziat w
Konkursie. Szczegétowe zasady Konkursu, w tym Zadania

KONKURSOWE . .
Konkursowego, zostaty opisane w §4 Regulaminu.

Autorska praca Uczestnika, bedgca odpowiedzig na Zadanie

ZGLOSZENIE Konkursowe rzestana odnie ostanowieniami

ursow Z z i z wieniami

KONKURSOWE e P g P
Regulaminu.

NAGRODA Zlecajac.y zobowiazuje’sie, uf-undowaé l’\lagrode (N?grody) w
Konkursie. Nagrody, ktére mozna wygra¢ w Konkursie, zostaty
szczegotowo opisane w §5 Regulaminu

KOMISJA Organizator powota Komisje Konkursowa, ktéra zapewni

KONKURSOWA prawidtowg organizacje i przebieg Konkursu, oceni

prawidtowosc¢ przestanych Zgtoszen Konkursowych oraz
wytonieni Zwyciezcow.

§2

POSTANOWIENIA OGOLNE
W przypadku gdy, Konkurs jest organizowany za posrednictwem platform Meta, Organizator
informuje, ze Konkurs nie jest w Zaden sposdb sponsorowany, popierany ani
przeprowadzany przez serwis Meta Platforms, Inc., Meta (z siedzibg w Menlo Park,
Kalifornia, Stany Zjednoczone Ameryki), ani w zaden inny sposoéb nie jest z nim zwigzany.
Serwis Meta nie ponosi odpowiedzialnosci za organizacje i prowadzenie Konkursu.
Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjnag, gra,
ktorej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada
2009 r. o grach hazardowych.
Organizator jest skifadajgcym przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919 kodeksu
cywilnego.
Ze wzgledu na swdj niepubliczny charakter, Konkurs nie stanowi publicznej reklamy ani
promocji w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w
trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi, a celem Konkursu jest nagradzanie osob, ktére najlepiej
wykonaty Zadanie Konkursowe.


https://www.instagram.com/zubrowka_polska/

Uczestnicy mogg zadawa¢ ewentualne pytania dotyczgce Konkursu oraz jego przebiegu
wysytajgc do Organizatora e-mail pod konkurs@obiekt.studio

§3
KTO MOZE WZIAC UDZIAL W KONKURSIE

W Konkursie moze wzig¢ udziat Uczestnik.

W celu wziecia udziatu w Konkursie, Uczestnik musi spetnia¢ nastepujgce warunki:

a) Dokona¢ zgtoszenia poprzez podanie swoich danych oraz przestanie Zgtoszenia
Konkursowego, zgodnie z Regulaminem;

b) Stosowac¢ sie do postanowien Regulaminu i spetnia¢ jego warunki przez caty czas
trwania Konkursu;

c) Posiada¢ wtasne konto w serwisie mediow spotecznosciowych — jesli Konkurs jest
organizowany z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych.

Przed przystgpieniem do Konkursu, Uczestnik zobowigzany jest do zapoznania sig z trescig

Regulaminu, a przesyfajac odpowiedz konkursowg wyraza zgode na jego postanowienia

oraz zobowigzuje sie do przestrzegania zasad zawartych w Regulaminie. Przystepujgc do

Konkursu Uczestnik potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu

w Konkursie. Akceptacja Regulaminu przez Uczestnika jest dobrowolna, ale niezbedna do

wziecia udziatu w Konkursie. Udziat w Konkursie jest dobrowolny.

Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie wylgcznie osobidcie. Niedopuszczalne jest

dokonywanie Zgtoszen Konkursowych w imieniu oséb trzecich lub z wykorzystaniem

fikcyjnych lub nieprawdziwych danych.

Uczestnikami nie mogg by¢ pracownicy Organizatora, Zlecajgcego, podmiotow dziatajgcych

na zlecenie Organizatora lub Zlecajgcego w zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu oraz

cztonkowie rodzin tych oséb. Za czionkéw rodziny uznaje sie: wstgpnych, zstgpnych,
rodzenstwo, matzonkéw, a takze osoby pozostajgce z ww. osobami w stosunku
przysposobienia.

Organizator jest upowazniony do wykluczenia z Konkursu Uczestnika oraz usuwania z

Konkursu Zgtoszen Konkursowych, w szczegdlnosci w nastepujgcych przypadkach:

a) naruszenia jakichkolwiek praw osob trzecich, w tym w szczegdlnosci dobr osobistych i
praw autorskich;

b)  gdy wyniki zostaty uzyskane dzieki oszustwom wobec Organizatora, Zlecajgcego lub
innych Uczestnikéw Konkursu;

c) gdy Zgtoszenie Konkursowe zawiera wulgaryzmy, tresci obrazliwe lub nawotujgce do
nienawisci, polityczne, propagandowe, religijne lub tresci sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami;

d) gdy Zgtoszenie Konkursowe zawiera tresci reklamowe dotyczace podmiotéw innych niz
Organizator lub Zlecajacy;

e) gdy Uczestnik nie posiada praw autorskich lub praw zaleznych do Zgtoszenia
Konkursowego i jego wszystkich elementow w zakresie wskazanym w Regulaminie;



f) gdy Uczestnik, na potrzeby Konkursu postuguje sie wiecej niz jednym kontem, tworzy
nowe konta i dokonuje za ich posrednictwem Zgtoszenh Konkursowych lub robi to
imieniu oséb trzecich, za posrednictwem ich kont,

g) gdy Zgloszenie Konkursowe Iub zachowanie Uczestnika jest sprzeczne z
postanowieniami Regulaminu.

Niespetnienie ktéregokolwiek z warunkow Regulaminu powoduje niewaznos¢ zgtoszenia

Uczestnika. W przypadku wykrycia na pdzniejszym etapie Konkursu, ze Uczestnik nie

spetnia ktéregokolwiek z warunkéw Regulaminu, Uczestnik zostanie zdyskwalifikowany z

Konkursu oraz utraci prawo do Nagrody.

Uczestnik moze zosta¢ wykluczony z Konkursu w kazdym czasie, w przypadku stwierdzenia

przez Komisje Konkursowa, ze jego Zgtoszenie Konkursowe nie spetnia wymogow

Regulaminu, a takze w przypadku zgtoszenia do Organizatora lub Zlecajgcego przez osoby

trzecie roszczen zwigzanych ze Zgtoszeniem Konkursowym. Uprawnienie do wykluczenia

Uczestnika obejmuje réwniez prawo do pozbawienia Nagrod. W takim przypadku Uczestnik

ma prawo ztozenia reklamacji zgodnie z Regulaminem.

W przypadku nagrdod, ktérych charakter, odbiér i realizacja dopuszczajg uczestnictwo osob

towarzyszgcych Zwyciezcy, takie osoby towarzyszace muszg byé petnoletnie oraz

zainteresowane tresciami alkoholowymi.
§4
ZASADY KONKURSU

Warunkiem akceptacji zgtoszenia jest umieszczenie zgtoszenia pod postem konkursowym na

Instagramie.

Zadanie konkursowe polega na udzieleniu odpowiedzi na pytanie: ,Jaki utwér powinien

otwierac GO WILD ZONE na Audioriver i dlaczego?” pod postem konkursowym na

Instagramie na profilu https://www.instagram.com/zubrowka polska.

Konkurs bedzie odbywat sie w terminie: od 29.06 do 07.07.2026 do godziny 23:59

Sposréd wszystkich Zgtoszen Konkursowych Komisja Konkursowa dokona, kierujgc sie

kryterium kreatywnos$ci danego Zgtoszenia Konkursowego, wyboru 2 najciekawszych wedtug
niej odpowiedzi. Autorzy najbardziej kreatywnych, wedtug uznania Komisji, odpowiedzi
otrzymajg odpowiednio nagrody w postaci podwdjnej wejsciowki na festiwal Audioriver.
Komisja Konkursowa przyzna nagrody zgodnie z kryterium kreatywnosci, wedtug wiasnego
uznania. Wybor Komisji ma charakter uznaniowy i nie przystuguje od niego odwotanie.
Powiadomienie Zwyciezcow nastgpi w ciggu maksymalnie 1 dnia od dnia zakonczenia
Konkursu w formie wiadomosci prywatnej na Instagramie.

Zwyciezca, w nastepstwie otrzymania powiadomienia o wygranej, zobowigzany jest do
wystania  Organizatorowi w terminie 1 dnia, poprzez rozmowe z profilem

https://www.instagram.com/zubrowka_polska/, nastepujgcych informacji: dane osobowe
Uczestnika, czyli imie i nazwisko.

§5
NAGRODY
Nagrodami w Konkursie jest:


https://www.instagram.com/zubrowka_polska/
https://www.instagram.com/zubrowka_polska/

a) 2 (dwie) Nagrody, z ktérych kazda stanowi jedng podwdjng wejsciowke na festiwal
Audioriver (2 bilety). Wartos¢ pojedynczego biletu wynosi 930,90 zt (dziewiecset
trzydziesci 90/100) zt brutto. Wartos¢ jednej podwdjnej wejscidwki (jednej Nagrody)
wynosi 1 861,80 zt (tysigc osiemset szescdziesigt jeden 80/100) zt brutto, a fgczna
warto$¢ wszystkich Nagréd to 3 723,60 (trzy tysigce siedemset dwadziescia trzy 60/100)
zt brutto.

Zwyciezcom, ktorzy otrzymajg Nagrody, Organizator przyzna dodatkowo nagrode pieniezng,

przeznaczong na pokrycie kosztéw podatku dochodowego od Nagréd. Wysokos¢ dodatkowej

nagrody pienieznej stanowi 11,11% wartosci Nagrody, przy czym kwota dodatkowej nagrody
pienieznej zostanie zaokrgglona do petnego ztotego w ten sposéb, iz koncowka mniejsza niz

50 groszy zostanie pominieta, a kohcowka réwna lub wieksza od 50 groszy zostanie

zaokraglona w goére do petnego ztotego. Dodatkowa nagroda pieniezna nie zostanie wydana

Zwyciezcom, lecz zostanie przeznaczona na pokrycie podatkéw, o ktérych mowa w zdaniu

poprzedzajgcym.

Podmiotem odpowiedzialnym za wydanie Nagréd oraz odprowadzenie naleznych podatkéw

jest Organizator. Od fgcznej wartosci Nagrody oraz dodatkowej nagrody pienieznej

okreslonej powyzej, Organizator naliczy kwote podatku zryczattowanego zgodnie z

przepisami ustawowymi. Kwota podatku zostanie odprowadzona przez Organizatora do

wiasciwego Urzedu Skarbowego.

Zwyciezca wygrywa jedng Nagrode. Jeden Uczestnik moze wygra¢ w Konkursie jeden raz

podczas catego czasu trwania Konkursu.

Zwycigzcom Konkursu nie przystuguje prawo wymiany Nagrod na gotéwke ani na nagrode

innego rodzaju. Zwyciezcy nie przystuguje prawo zastrzegania szczegdlnych cech nagréd,

takich jak np. kolor, wielkosS¢, ksztatt czy rodzaj Nagrody. Wszystkie tresci zawarte

w materiatach reklamowo-promocyjnych dotyczgcych Konkursu majg charakter poglgdowy.

Zwyciezca Konkursu nie moze zrzec sie czesci Nagrody. Zrzeczenie sie czesci Nagrody

oznacza zrzeczenie sie cato$ci Nagrody.

Nagroda zostanie przestana, w terminie 2 dni od otrzymania od Zwyciezcy kompletu

niezbednych danych, na wskazany adres na terenie Polski w formie wiadomosci e-mail,

chyba Zze charakter Nagrody powoduje inny rodzaj wydania Nagrody, opisany w Regulaminie.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z powodu niemoznos$ci powiadomienia Zwyciezcy

o wygranej w wypadku podania przez Uczestnika btednych danych kontaktowych.

§6
DANE OSOBOWE

Zasady przetwarzania danych osobowych w zwigzku z uczestnictwem w Konkursie sg
okreslone
w zatgczniku nr 1 do Regulaminu.



§7
PRAWA AUTORSKIE

Uczestnicy mogg zgtasza¢ do Konkursu wytgcznie tresci wtasnego autorstwa. Organizator

jest upowazniony do weryfikacji w kazdym czasie Zgtoszenia Konkursowego, z

uwzglednieniem kryterium autorstwa. W razie stwierdzenia naruszen niniejszego zapisu,

Organizator jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika dopuszczajgcego sie naruszen, na

kazdym etapie Konkursu. Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika obejmuje rowniez prawo

do pozbawiania Nagréd. W takim przypadku Uczestnik ma prawo ztozenia reklamacji
zgodnie z Regulaminem.

Uczestnik ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ za naruszenie autorskich praw majgtkowych

lub osobistych praw oséb trzecich w zwigzku z przestanym Zgtoszeniem Konkursowym.

Uczestnik zobowigzuje sie zwrdci¢é Organizatorowi lub Zlecajgcemu wszelkie koszty, jakie

ponidst Organizator lub Zlecajgcy w zwigzku z naruszeniem praw lub débr oséb trzecich na

skutek eksploatacji wadliwej tresci Zgtoszenia Konkursowego w zwigzku z naruszeniem, o

ktorym mowa w zdaniu poprzednim.

Uczestnik wyraza zgode na dokonywanie przez Organizatora lub jego na zlecenie, wszelkich

zmian, przerobek i innych modyfikacji Zadania Konkursowego, zgodnie z potrzebami

Organizatora, a nadto wyraza zgode na rozporzgdzanie i korzystanie z opracowania Zadania

Konkursowego.

Zadania Konkursowe przestane przez Uczestnikbw mogg zostaC¢ umieszczone w Internecie

lub wykorzystane m.in. w katalogach Organizatora lub Zlecajgcego lub innych jednostek

wspétpracujgcych z Organizatorem lub Zlecajgcym, bez podawania nazwiska autora, na co

Uczestnicy wyrazajg zgode.

Dokonanie Zgtoszenia Konkursowego zgodnie z zasadami Regulaminu réwnoznaczne jest z

udzieleniem Organizatorowi oraz Zlecajgcemu niewytgcznej i nieodptatnej licencji, z prawem

do udzielania sublicencji, na korzystanie z nadestanej pracy bez ograniczen czasowych i

terytorialnych, w celach wytgcznie z organizacjg Konkursu poprzez :

b) utrwalenie przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych
nosnikach, co obejmuje w szczegodlnosci utrwalenie technikg analogowa, cyfrowg i
optyczna,

c)  zwielokrotnienie wszelkim znanymi technikami cyfrowymi, analogowymi i optycznymi,

d) publikacje na nosnikach wielkoformatowych (zewnetrznych i wewnetrznych),

e)  wielokrotne publiczne wystawienie,

f) eksploatacje w Internecie, na stronach www, za posrednictwem fgczy telefonicznych
lub satelitarnych, przewodowych lub bezprzewodowych, technik cyfrowych Ilub
analogowych,

g) publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w
miejscu
i w czasie przez siebie wybranym,

h)  wykorzystywanie w dziataniach marketingowych, w tym do dziatann reklamowych i
marketingowych produktow Zlecajgcego,



10.

i) wykorzystywanie ich do tworzenia utworéw zaleznych, a nastgpnie uzywania tak
powstatych utworéw w sposob wskazany w pkt. od a) do g) bez wzgledu na ilos¢
nadan, emisji, czy wytworzonych egzemplarzy,

Uczestnik zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych do Uczestnik

wyraza zgode na wykorzystywanie tresci Zgtoszenia Konkursowego bez podawania imienia,

nazwiska lub pseudonimu tworcy.

Z chwilg wydania Nagréd, Organizator nabywa witasno$¢ egzemplarzy nagrodzonych prac

oraz majgtkowe prawa autorskie do tych prac bez ograniczeh czasowych oraz terytorialnych

na polach eksploatacji wskazanych w ust. 5 powyzej. Z chwilg okreslong w zdaniu
poprzedzajgcym Uczestnik udziela Organizatorowi zezwolenia na wykonywanie zaleznych
praw autorskich do opracowan Zgtoszenia Konkursowego w rozumieniu art. 2 Prawa
autorskiego, dokonanych przez Organizatora lub na jego zlecenie, a takze przenosi na

Organizatora prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich. Organizator

uprawniony jest do przenoszenia nabytych w ten sposéb praw autorskich na osoby trzecie, w

szczegolnosci na Zlecajgcego.

W przypadku, gdy Zgtoszenie Konkursowe zawiera wizerunek, Uczestnik przesytajgc

Zgtoszenie Konkursowe os$wiadcza, iz wyraza zgode na wielokrotne wykorzystywanie

wizerunku zawartego w tym Zgtoszeniu Konkursowym na wszelkich polach eksploataciji

okreslonych w ust. 5 powyzej. Zgoda niniejsza nie jest ograniczona czasowo i terytorialnie.

Jezeli Zgtoszenie Konkursowe zawiera wizerunek oséb trzecich, Uczestnik odwiadcza, iz

posiada zgode do wykorzystania wizerunku tych oséb, na zasadach opisanych powyzej.

W przypadku, gdy realizacja Nagrody i jej odbiér przez Zwyciezce zwigzany jest z sesjg

fotograficzng lub nagraniami wideo, warunkiem odbioru i realizacji takiej Nagrody jest

wyrazenie przez Zwyciezce zgody na wykorzystanie jego wizerunku, na zasadach co
najmniej takich jak opisane w Regulaminie. W przypadku, gdy odbiér i realizacja takiej

Nagrody dopuszcza uczestnictwo osob towarzyszgcych Zwyciezcy, warunkiem dopuszczenia

0sOb towarzyszgcych do wydarzenia jest udzielenie przez nie zgody na wykorzystanie ich

wizerunku, na zasadach co najmniej takich jak opisane w Regulaminie.

§8

REKLAMACJE
Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzania Konkursu Uczestnicy moga
zgtaszac pocztg e-mail na adres konkurs@obiekt.studio. w czasie trwania Konkursu oraz po
jego zakonczeniu.
Reklamacja powinna zawierac imig¢, nazwisko, adres do korespondencji i adres e-mail
Uczestnika podany przy rejestracji (wystaniu Zgtoszenia Konkursowego) oraz doktadny opis
sytuaciji, uzasadnienie reklamaciji oraz zgdanie okreslonego zachowania sie Organizatora.
Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie 14 dni roboczych od dnia doreczenia.
Uczestnik zgtaszajgcy reklamacje otrzyma decyzje mailowo, na adres mailowy podany w
reklamaciji.
Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wylgcza prawa Uczestnika do
niezaleznego dochodzenia swoich roszczeh na drodze postepowania sgdowego.



§9
POSTANOWIENIA KONCOWE

Regulamin Konkursu dostepny jest w siedzibie Organizatora pod adresem ul. Tamka 18/17,
00-349 Warszawa, Polska oraz na stronie https://www.zubrowka.pl/regulamin.pdf
Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, o ile nie spowoduje to pogorszenia
warunkow Uczestnika oraz zasad uczestnictwa w Konkursie. W przypadku zmiany
Regulaminu, informacja o zmianie oraz nowy Regulamin zostang zamieszczone na profilu
https://www.instagram.com/zubrowka_polska/ w taki sposéb, ze kazdy Uczestnik bedzie miat
do niego dostep.
W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje si¢ przepisy prawa
powszechnie obowigzujgcego, w tym przede wszystkim przepisy Kodeksu cywilnego.
O dotrzymaniu terminu nadestania wiadomosci, informacji, korespondencji lub innej przesytki
przewidzianej Regulaminem decydowac bedzie data nadania, chyba Ze inaczej zastrzezono
w tresci niniejszego Regulaminu.
Regulamin wchodzi w zycie z dniem 29.06.2026.
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ZALACZNIK NR 1
INFORMACJA DOTYCZACA PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH W KONKURSIE

Na podstawie Ogoélnego rozporzgdzenia o ochronie danych (,RODO”), informujemy, ze

odrebnymi administratorami danych osobowych sa:

a) Organizator Konkursu OBIEKT STUDIO SPOLKA Z  OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA z siedzibg w Warszawie, Tamka 18/17, 00-349 Warszawa, NIP:
7011109307, Regon: 523347316

b) Zlecajgcy organizacje Konkursu oraz fundator Nagrod: CEDC INTERNATIONAL Sp. z o.0.
z siedzibg w Obornikach, ul. Kowanowska 48, 64-600 Oborniki. Kontakt z administratorem
danych osobowych jest mozliwy za pomocg adresu mailowego: firma@cedc.com. Osobg
kontaktowg wskazang przez administratora danych osobowych w sprawach dotyczacych
przetwarzania danych osobowych jest Inspektor Ochrony Danych, adres do
korespondenciji: Inspektor Ochrony Danych, ul. Chopina 10, 34-100 Wadowice, adres
e-mail: jod@cedc.com z podaniem nazwy Konkursu.

Dane osobowe sg przetwarzane w nastepujgcych celach:

przez administratora danych osobowych - Organizatora:

a) zwigzanych z organizacjg Konkursu, tj. w celu przyjmowania zgtoszerh do Konkursu,
ustalenia prawa danego Uczestnika do uzyskania Nagrody, wydania Nagrody,
rozpatrzenia reklamacji, odpowiedzi na ewentualne pytania dotyczace Konkursu — na
podstawie prawnie uzasadnionego interesu administratora danych osobowych oraz w celu
wykonania obowigzkéw prawnych cigzacych na Organizatorze w zwigzku z organizacjg
Konkursu, w tym obowigzkéw podatkowych i sprawozdawczych;

b) obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi z Konkursem — na podstawie
prawnie uzasadnionego interesu administratora danych osobowych.

przez administratora danych osobowych — CEDC INTERNATIONAL Sp. z 0.0.:

a) marketingu bezposredniego, jakim jest prowadzenie dziatahh promocyjnych dla marki, na
rzecz ktdrej organizowany jest Konkurs — na podstawie prawnie uzasadnionego interesu
administratora danych osobowych;

b) obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi z Konkursem — na podstawie
prawnie uzasadnionego interesu administratora danych osobowych;

c) jesli dotyczy: w celu wykorzystania wizerunku/gtosu Uczestnika Konkursu na zasadach
okreslonych w Regulaminie Konkursu w zwigzku z realizacjg dziatarh promocyjnych
i marketingowych — na podstawie prawnie uzasadnionego interesu administratora danych
osobowych.

Powyzej wskazani administratorzy danych osobowych sg réwniez administratorami danych

osobowych w stosunku do oséb trzecich niebedacych Uczestnikami Konkursu, tj. oséb

trzecich, ktérych wizerunek zostanie przekazany w ramach zadania konkursowego lub oséb
trzecich, ktére odbierajg nagrody w Konkursie.

Jesli osoba trzecia nie przekazata danych osobowych bezposrednio do ww. administratorow

danych osobowych, administratorzy danych osobowych otrzymali je od Uczestnika Konkursu

i w zalezno$ci od Konkursu przetwarzajg ich nastepujgcy zakres: imie, nazwisko, wizerunek,

dane kontaktowe, dane niezbedne do dokonania rezerwaciji lotniczych/hotelowych

(w zaleznosci od rodzaju Nagréd w Konkursie).

W sytuacji, gdy Uczestnik w ramach zadania, o ktérym mowa w Regulaminie Konkursu

zamiesci wizerunek osob trzecich, potwierdza on, ze osoby trzecie wyrazity zgode na

wykorzystanie wizerunku i zapoznaty sie z trescig niniejszej informacji dotyczgcej
przetwarzania danych osobowych w Konkursie.

Przetwarzanie danych osobowych odbywa sie zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi

przepisami prawa.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.

Dane osobowe mogg byé przekazane przez administratora danych osobowych -

Organizatora — podmiotom wspoétpracujgcym z nim w zakresie realizacji jego wyzej
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14.
15.
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17.
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wymienionych celow,

w tym Swiadczgcym dla niego ustugi IT (w szczegdlnosci serwisowe dla aplikacji, systemow
informatycznych i/lub serwisu www, w ktérych gromadzone sg dane osobowe), podmiotom
realizujgcym wykonanie Nagrody oraz podmiotom $wiadczgcym ustugi pocztowe/kurierskie

w celu doreczenia Nagrdd, a takze podmiotom obstugujagcym Organizatora Konkursu prawnie
i ksiegowo.

Dane osobowe mogg by¢ przekazane przez administratora danych osobowych — CEDC
INTERNATIONAL Sp. z o0.0. — podmiotom wspétpracujacym z nim w zakresie realizacji jego
wyzej wymienionych celdw, tj. Organizatorowi Konkursu, podmiotom $wiadczgcym ustugi IT
(w szczegodlnosci serwisowe dla aplikacji, systeméw informatycznych i/lub serwisu www, w
ktéorych gromadzone sg dane osobowe), ustugi marketingowe a takze podmiotom
obstugujgcym administratora danych osobowych prawnie i ksiegowo.

W przypadku administratora danych osobowych — Organizatora, dane osobowe bedg
przechowywane przez okres trwania Konkursu oraz do czasu przedawnienia ewentualnych
roszczeh wynikajacych z Konkursu. Dane osobowe laureatow Konkursu mogg byé
przechowywane przez okres przewidziany dla celdw sprawozdawczosci wymaganej
przepisami prawa. Po tym okresie, dane osobowe mogg by¢ przetwarzane jedynie przez
okres wymagany przepisami prawa.

W przypadku administratora danych osobowych — CEDC INTERNATIONAL Sp. z 0.0. — dane
osobowe bedg przetwarzane do czasu realizacji jego uzasadnionego interesu, jakim jest
prowadzenie dziatah promocyjnych lub do czasu wniesienia skutecznego sprzeciwu
wzgledem przetwarzania w tym celu. Po tym okresie, dane osobowe mogg by¢ przetwarzane
jedynie przez okres wymagany przepisami prawa.

Dane osobowe nie bedg przekazywane przez administratorow danych osobowych poza
Europejski Obszar Gospodarczy.

Administratorzy danych osobowych informuja, ze w przypadku gdy Konkurs jest organizowany
za posrednictwem profili w ramach mediéw spotecznosciowych takich jak np. Facebook,
Instagram lub gdy zgodnie z zasadami Regulaminu, dane osobowe Uczestnikéw w postaci
wizerunku/gtosu mogg by¢ publikowane w ramach mediéw spotecznosciowych, dane
osobowe Uczestnika sg przetwarzane przez dostawcow tych medidw spotecznosciowych, a
takze moga by¢ transferowane poza Europejski Obszar Gospodarczy na zasadach
okreslonych w ich regulaminach i politykach prywatnosci.

Dane osobowe nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, w tym profilowaniu.
Osobie, ktore dane dotycza przystuguje:

a) prawo dostepu do danych osobowych,

b) prawo sprostowania danych osobowych,

c) prawo usuniecia danych osobowych,

d) prawo ograniczenia przetwarzania danych osobowych.

Osoba, ktorej dane dotyczg moze w dowolnym momencie wnie$¢ sprzeciw wobec
przetwarzania jej danych osobowych w celu marketingu bezposredniego do administratora
danych osobowych — CEDC INTERNATIONAL Sp. z 0.0. na adres mailowy: iod@cedc.com z
podaniem nazwy Konkursu lub na adres korespondencyjny wskazany w pkt. 1 lit. b). Uznanie
wniesionego sprzeciwu bedzie réwnoznaczne z rezygnacjg z udziatu w Konkursie.

Osoba, ktorej dane dotyczg moze, w dowolnym momencie, wnies¢ sprzeciw — z przyczyn
zwigzanych z jej szczegdlng sytuacjg — wobec przetwarzania danych osobowych w celu
realizacji uzasadnionego interesu administratora danych osobowych.

Realizacja praw wskazanych powyzej jest mozliwa poprzez ztozenie odpowiedniego wniosku
na adresy kontaktowe wskazane w pkt. 1) powyze;.

Osobie, ktérej dane dotyczg przystuguje prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych.
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